
www.skripte.net                                  

Mikroökonomie                                                              1/8                                                                      Thema V

5.    Monopol
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Leitfrage:  Hat ein Monopolist vollkommene Macht über die Konsumenten?

Reines Monopol (keine akzeptierbaren Substitute) ist Gegenstand der folgende Betrachtungen
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Gründe: 

reines Monopol

Natürliches Monopol

künstliches Monopol (alleiniger Ressourcenbesitz) 

- auf Grund „technischer“

  Gegebenheiten des Marktes
per Regierungsentscheid                    per Patentrecht

(
Zur Politik der Monopolfirma:

     
Wie erreicht man mit dem Monopol den größtmöglichen Gewinn?

Vorbemerkung:
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Nachfragekurve; AR- Kurve
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Optimalitätsbedingung:
Das optimale Angebot x* erfüllt:  MR(x*) = MC(x*)

(im vollkommenen Markt: MR(x*) = p = AR(x*))
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Zur Beziehung zwischen Grenzerlös und Preis:

Wie viel Erlös gewinnt die Monopolfirma von diesem Zuwachs im Absatz ? (Wie groß ist der Grenzerlös?)

( 3,90 · 7 – 4,40 · 6 = 27,30 – 26,40 = 0,90

Grenzerlös = Differenz zwischen der Fläche des blauen Rechtecks und der Fläche des roten  Rechtecks

( 3,90 – 0,50 · 6 = 3,90- 3,00 = 0,90

Fläche des blauen Rechtecks = neuer Preis

Daraus ( Grenzerlös ist kleiner als der Preis

Ausgangspunkt: die lineare Nachfrage 
x = b – ap ,b > 0    a > 0
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Erlös:

R(x) = p(x) · x

Grenzerlös: 
R’(x) = p’(x) · x + p(x) = MR(x)     (( p(x) > MR(x)
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Damit   
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Der Monopolist maximiert keineswegs notwendig den Stückgewinn.

Gewinn 
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Gewinnmaximierung:  
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genau dann, wenn: 
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genau dann, wenn: 
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[daraus: 
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genau dann, wenn:
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genau dann, wenn:
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( Amoroso- Robinson- Formel
( Darstellung des Monopolpreises 

Dabei betrifft die Ex,p die Elastizität im Optimum 
Dabei ist 
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( folgt sofort aus Ex,p < -1, wenn man 
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[image: image61.wmf])

(

ˆ

x

p

Spezialfall des linearen Monopols ( lineare Nachfrage( lineare Kosten)---> konstante Grenzkosten

k Grenzkosten (Stückkosten)

pM Monopolpreis (Optimaler Preis der Monopolfirma)
[image: image16.wmf]
Behauptung: 
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( Jeder Punkt auf dem Abschnitt k ·
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 lässt sich in der Form 
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 darstellen mit 0 ( α ( 1)

Im Optimum:
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Daraus: 

b · 2x* = ak

Daraus: 
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Eingesetzt in 
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Also: 
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Darstellung für den gleichgewichtigen Stückgewinn:
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Umweltabgabe von t GE pro Ausbringungseinheit:

T = Kostenzuwachs durch z.B. Steuererhöhung
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Argumentation gilt auch im Fall linearer Grenzkosten: 

lineare Grenzkosten bedeuten linear-quadratische Kosten: 

C(x) = F + kx +cx²            

VC(x) = kx + cx²
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b

neue variable Kosten: (k + t) · x +cx²

Wirkung einer Mengensteuer (t) im linearquadratischen Modell

x = b – ap , 
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linearquadratische Kosten:
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MC(x) = k + 2cx
Neue variable Kosten
VCneu = (k + t)x + cx²

MCneu (x) = k + t + 2cx
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MC2 = k + t + 2cx
    p2’      MR
  ∆p  






            
MC1 = k + 2cx
    p1
  t

  k

       0            x2    x1   b/2                                b

∆p  < t

Gleichgewicht 1 ( vor Einführung der Steuer)

MR(x) = MC(x)


[image: image31.wmf])

(

2

)

1

(

2

2

2

2

2

1

1

a

a

b

c

k

x

a

c

x

x

a

cx

k

a

b

cx

k

x

a

a

b

+

-

=

+

=

+

=

-

+

=

-


[image: image65.wmf]a

b



[image: image32.wmf])

1

(

2

2

1

1

a

c

bc

k

a

b

a

p

+

+

+

×

=



vor Einführung der Steuer


[image: image33.wmf])

1

(

2

2

)

(

1

2

a

c

bc

t

k

a

b

a

p

+

+

+

+

×

=

  
nach der Einführung der Steuer
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Wirkung einer Umsatzsteuer

Umsatzsteuer von der α · 100% 

Bei linearer Nachfrage 
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Steuer T = αR

; R = Umsatz (Revenue)

lineare Kosten: C = F + kx

Π = R - αR –c

    = (1 - α)xp – F – kx 

    =
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mit dem Nettopreis 
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Nettoerlös
Rneu (x) = (1- α)xp
(neuer Erlös

Grenznettoerlös
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Gleichgewicht des Monopols:

Grenznettoerlös = Grenzkosten
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Daraus:

[image: image40.wmf]a

-

=

-

1

2

*

k

x

a

a

b



für das optimale Monopolangebot x*
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Umsatzsteuer wirkt wie eine Mengensteuer in Höhe von 
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Je größer der Umsatzsteuersatz, desto geringer die Monopolmenge, desto höher der Monopolpreis, desto kleiner die Gesamtwohlfahrt W.

W(x) 
= Cs(x) + Ps(x)

Cs(x) 
( Konsumentenrente (consumers surplus)

Ps(x)
( Produzentenrente (producer surplus) :=Rohgewinn oder Deckungsbeitrag


= Erlös minus variable Kosten

(i) Schrumpfung der Konsumentenrente

(ii) Schrumpfung der Produzentenrente

Zur Schrumpfung der Produzentenrente:
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( Deckungsbeitrag pro Stück schrumpft

( Schrumpfung der Produzentenrente

Bemerkung zum Umsatzsteuerbeispiel:

neuer Erlös 
= Rneu(x) = (1 - α)p·x


 
=
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Neuer Grenzerlös MRneu (x) = (1 - α)(
[image: image49.wmf])
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Regulierung eines Monopols

[image: image68.wmf]a
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(C(x) = F + kx + cx²) 

Bemerkung: 
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= F+ k·xM+C·x²M –F
= k·xM +C·x²M =VC(xM)

Regulierung des Monopols durch die Preisvorschrift pc (p( pc)
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Monopol und Effizienz

S die Angebotskurve in einem kompetitiven Markt: S(p) = x

Beh.: x
K(x) Kosten des Angebots x
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mit S(p) = x

große Anzahl von Firmen: n
(xi Angebot von Firma i, 1≤ i < n zum Marktpreis von p)

Alle n Firmen produzieren mit der gleichen Technologie. ( Alle haben die gleiche Kostenfunktion C.

Beim Marktpreis p ist das Marktangebot x mit S(p) = x; die individuelle Firma bietet dann gerade 
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Daher gilt:
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Grenzkosten  
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Dasjenige p mit S(p) = x ; d.h. K´ ist Umkehrfunktion der Angebotsfunktion S: 
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Beispiel:

Verlag



Autor

Honorar 10% des Umsatzes 

Ra - Autorenhonorar (author´s royalty)

R = Erlös · Ra = 0.1 R

Rp = 0.9 R Erlös des Verlegers

[image: image70.wmf]2

b

Voraussetzung/ Annahme: Umsatzkonkavität

Frage: Hat der Autor ein anderes Preisziel als der Verleger?

( Bei xp* gilt MR = MC

Zahlenbeispiel (zum selbst nachrechnen):

- Nachfragefunktion für ein bestimmtes Buch sei durch p = 20 – 0,0002 x

- Grenzkosten des Verlegers seien MC = 6 + 0,00168 x

- Das Honorar des Autors betrage 20% des Erlöses.

Wie sieht die vom Verleger gewünschte Preis- Mengen- Lösung aus?

Welches Preis-Absatz-Paar ist für den Autor ideal?

Ergebnis:
Für den Verleger:
p*
= 19






xp*
= 5.000



Für den Autor:

pa*
= 10 






xa*
= 50.000
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Quelle: Universität Rostock (Prof. Dr. W. Siebe) / Korrekturen und Ergänzungen bitte an info@skripte.net
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