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Markenrecht = Unterscheidungskennzeichen

Registerrecht :
-  Registrierung erfolgt beim DPMA ohne umfassende materielle Prüfung

· stattdessen steht Dritten 3 Monate nach Veröffentlichung der Marke ein (kostenpflichtiges) Widerspruchsrecht zu, Ziel : Löschung der Marke

· erfolgt keine Löschung, wird häufig  R  benutzt als Zeichen dafür, dass Marke registriert ist

Markenrecht ist absolutes Schutzrecht, das von jedermann zu beachten ist (ansonsten z.B. Schadensersatzanspruch oder Unterlassungsanspruch)

BEACHTE: bei Registrierung in Deutschland ist die Marke auch nur in D geschützt, wenn man umfassenderen Rechtsschutz will, muß eine Registrierung in jedem Land erfolgen, in dem Schutz begehrt wird


( Ausnahme: Registrierung einer Gemeinschaftsmarke beim Harmonisierungsamt in Alicante 

                   (Spanien) ( Rechtsschutz für Marke in allen EU – Mitgliedstaaten möglich

Problemfeld Eintragungshindernisse (§§ 3,8 MarkenG)

- §8 regelt Erfordernis, dass Marke Unterscheidungskraft besitzen muß und nicht irreführen darf.

- zu beachten ist auch, dass in bestimmten Fällen Freihaltungsbedürfnis besteht, wenn

  zwischen Produkt / 

- Dienstleistung und Bezeichnung ein naheliegender und notwendiger Zusammenhang

  besteht

a) Unterscheidungskraft

( Beispiele:

- Video – Rent

( reine Beschreibung, keine Unterscheidungskraft


( --

- Immo – Data

( Unterscheidungskraft, sprachunübliche Wortkombination

( +

- Pro Tech

( Unterscheidungskraft, nicht gebräuchliche Wortzusammensetzung
( +

- Turbo


( keine Unterscheidungskraft, nur beschreibend


( --

- Baby dry

( *Procter&Gamble meldete in Alicante Wegwerfwindel unter




       dieser Bezeichnung an




     *Prüfer verweigerte Eintragung: keine Unterscheidungskraft,




       Begriffe sind rein beschreibender Natur




     *Europäischer Gerichtshof (Urteil vom 20.9.2001): Einzelworte




       sind zwar beschreibend, aber die Zusammensetzung der beiden

  


       Worte ist eine lexikalische Erfindung, die der Marke Unter-

      


       scheidungskraft zukommen läßt.



 
     *Abzustellen ist für die Unterscheidungskraft auf dem englisch-

        


       sprachigen Verbraucher: Für diesen bedeutet baby dry noch nicht





       nicht automatisch „Windel“, so dass der Wortzusammensetzung

  


       trotz beschreibenden Charakters der einzelnen Bestandteile 




       insgesamt Unterscheidungskraft zukäme.


( +

- INDIVIDUELLE
( Parellelität zu Turbo?




( Instanzen bejahten Unterscheidungskraft dieser Marke unter 




     Hinweis auf die besondere Schreibweise & gewählte weibliche




     Form des Adjektivs. Beides könne sich dem Verbraucher ein-




     prägen, so dass „INDIVIDUELLE“ geeignet sei als Herkunfts-




     zeichen für die Parfum-, Bade-& Pflegeserie zu dienen.

b) Verwechslungsgefahr

Dieses Eintragungshindernis dient vor allem dem Schutz der Verbraucher, die vor Irreführung geschützt werden sollen. Abzustellen ist bei der Verwechslungsgefahr auf den durchschnittlich aufmerksamen und informierten Verbraucher.

- adidas: Verbraucher wird nicht irregeführt durch Streifenkennzeichnung eines Konkurrenzanbieters, weil dieser anstelle von 3 nur 2 Streifen verwendet, was die angesprochenen Verkehrskreise erkennen können

- CompuNet (( ComNet


( Widerspruch mit Ziel der Löschung der Marke ComNet mit der Begründung, es bestehe zwischen 

                   den Marken Verwechslungsgefahr


( Landgericht/Oberlandesgericht bejahten Verwechslungsgefahr. Beide Unternehmen arbeiten in 

                   gleicher Branche, bieten Produkte an, die vom Typ und Verwendungszweck identisch sind. Die 

                   beiden Marken bestehen aus nahezu identischen Buchstaben, zusätzliche Buchstaben „pu“ können 

                   vernachlässigt werden, der Verbraucher schenkt ihnen keine Beachtung.


( BGH: keine Verwechslungsgefahr, es kommt auf Schreibweise und Klangbild an. Im Bereich der  

                   Softwareanbieter seien die Verbraucher ähnliche Marken gewöhnt und würden daher auch 

                   Zwischensilben wie „pu“ Bedeutung beimessen.
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